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INSTITUICOES CULTURAIS: GENERO, NARRATIVAS E MEMORIAS

Adriana Vaz'

RESUMO: Neste artigo, sdo discutidas as varias fung¢oes atribuidas ao museu ao longo da sua
trajetoria como instituicdo de conhecimento, cultura e lazer. Dentre as consideracdes teoricas
pertinentes a Sociologia da Arte, discute-se sua abrangéncia tendo como objeto de estudo as
instituicdes no campo da arte. Empiricamente, o foco ¢ a pesquisa de género, ou seja, a
transmissdo da producdo feminina nas artes visuais comparando trés espagos de legitimacao:
0 Museu Oscar Niemeyer (MON), as pastas [arte br] produzidas pelo Instituto Arte na Escola
p6lo UNICENTRO/PR e o Livro Didatico de Arte adotado pelo Estado do Parana para o
Ensino Médio.

PALAVRAS-CHAVE: sociologia da arte; produg@o feminina; publico; museu.

ABSTRACT: The different functions assigned to museums along their history as institutions
of knowledge, culture and leisure are discussed in this article. Among the theoretical
considerations relevant to the Sociology of Art, the scope of the museum is discussed, having
as an object of study the institutions in the field of art. Empirically, the focus is on gender
research, that is, the transmission of works produced by women in the visual arts as three
legitimating spaces are compared: the Oscar Niemeyer Museum (ONM), the materials [art
br] produced by the Institute Art in School UNICENTRO/PR pole and the Art Textbook
published by the state of Parand for middle school.
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INTRODUCAO

A pesquisa contempla as areas de artes visuais, teoria da recepgao e sociologia da
arte, sendo assim, a relevancia € tanto tedrica quanto pratica, visto que cabe ao socidlogo
elucidar o processo de criacao do status do artista e sua obra, ou seja, nao a produgdo em si

mesma, mas como determinado objeto e /ou produto ascende ao canone de arte. O canone ¢

' Doutoranda em sociologia pela UFPR e professora no Departamento de Expressdo Gréfica da UFPR.
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construido em confluéncia com varias instdncias de consagracdo em funcdo de um
determinado tempo historico e social, espacos estes que contribuem na preservagdo da
memoria institucional da produgdo “eleita”. No que diz respeito ao género, a vinculagdo ou
nao de determinada producdo, por si s6, exclui a pretensdo da neutralidade institucional
vinculada a0 museu como representante das culturas e das artes, portanto, a cultura como algo

natural sdo revelado e explicitado no campo de posi¢des e poderes.

1 OBJETIVOS E METODOS

Dentre os objetivos propostos, além de discutir o papel do museu atualmente
considerando suas diferentes funcdes e sua relagdo com o publico, busca-se: identificar a
producdo feminina vinculada ao Museu Oscar Niemeyer (MON), em Curitiba-PR, expostas
durante o ano de 2008; confrontar a produ¢do dos museus com as artistas mulheres que
compdem o repertdrio em sala de aula tendo como recurso didatico o material do Instituto
Rede Arte na Escola, cujo proposito € subsidiar as aulas de arte fornecendo material de apoio
as professoras generalistas que atuam como professoras de artes, bem como, por ultimo,
comparar essas duas instancias de legitimacdo com os nomes vinculados ao Livro Didatico de
Arte, produzido pelo Estado do Parana para o Ensino Médio.

Metodologicamente a pesquisa se dividiu em trés etapas: a coleta de dados realizada
no museu” tendo como fonte a visita, a programacao e os folders de exposicao; a relagdo de
artistas vinculados pelo Instituto Rede Arte na Escola com base na pasta [arte br]3; e, o estudo
dos artistas que compdem o Livro Didatico de arte utilizado no Ensino Médio* e adotado pelo
Estado do Parana. Para cada espago existe um grupo de possiveis, ou seja, quais sdo as artistas

consagradas na arte e as que permanecem como referéncia para o publico escolar?

% As exposigdes realizadas no Museu Oscar Niemeyer (MON), durante 2008, podem ser consultadas no site:
http://www.museuoscarniemeyer.org.br/passadas.htm , ou conforme fontes em anexo.

3 INSTITUTO ARTE NA ESCOLA. Arte BR. Sdo Paulo. Instituto Arte na Escola, 2003.

* ARTE. VARIOS AUTORES. Curitiba: Secretaria de Estado da Educagdo (SEED-PR), 2006. (Livro Didatico -
Arte Ensino Médio)
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2 RESULTADOS E DISCUSSAO
2.1 O MUSEU E SUAS MULTIPLAS FUNCOES

O museu como templo e espaco de pesquisa, remete as suas origens na Grécia Antiga
(SUANO, 1986, p.10). Ainda com o intuito de ensinar, no inicio do século XVII, o museu
representa o espaco didatico e pedagogico a servigo da arte e da religido; no transcorrer dos
anos até meados do inicio do século XVIII, o museu cumpre a fungdo social de expor objetos,
documentar a ciéncia e a historiografia. Somente no final do século XVIII, as colecdes se
tornam efetivamente publicas (SUANO, 1986, p. 23-28).

Hoje, a museologia, mesmo se estruturando enquanto area de conhecimento, ja tem
um espaco proprio tendo varios fins a desempenhar: coletar, documentar, conservar, expor €
educar; onde o museu ¢ o espago de comunicacdo na relagdo Homem/Objeto/Cenario
(BRUNO, 1997, p.17-18). Além das atribui¢des ja conhecidas ao longo de sua trajetoria como
instituicdo: cientifica, educacional e social (BRUNO, 1997, p.47); o museu na sua pratica
contemporanea promove o lazer (MinC, 2004, p. 13-14). Alias, no século XXI, o museu ¢

sinénimo de escola com o lema “alfabetizacdo para todos” (MinC, 2004, p. 15).
2.1.1 O museu como espago de consagra(;.ﬁo5

O objeto museologico € institucionalizado, a falsa neutralidade torna-se presente nas
discussodes entre o museu e a museologia, Ernst GOMBRICH (2007, p.97-98) concorda com
André Malraux, “que o museu transforma imagens em arte pelo fato de estabelecer uma nova
categoria, um novo principio de classificagdo, que cria um novo contexto mental”. Relacdo
ainda mais conflituosa quando o museu ¢ de arte e sua producdo ¢ contemporanea, a exemplo
das obras de Christo ¢ Jeanne-Claude, segundo Brian O’Dohertyﬁ.

Pierre Bourdieu em seu livro “A Economia das trocas simbolicas”, ao discutir os
modos de producao e de percepcao dos objetos artisticos, também considera 0 museu como o

mundo consagrado do campo artistico, principalmente no caso das linguagens

° A problemética sobre as instituigdes de consagragio no campo artistico foi objeto de pesquisa do mestrado em
sociologia, estudando as galerias de arte em Curitiba/PR. Ver: VAZ, Adriana. Artistas Plasticos e Galerias de
Arte em Curitiba: consagracdo simbolica e comercial. Curitiba, 2004. Dissertagdo (Mestrado em Sociologia) —
Universidade Federal do Parana.

% Os empacotamentos de Christo sio uma espécie de parddia das transformagdes artisticas sublimes. O objeto é
possuido, mas a posse ¢ incompleta. O objeto se perde e se mistifica. (O’ DOHERTY, 2002, p.123).
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contemporaneas. A invenc¢do e a experimentagdo formal ¢ fruto da arte moderna que por sua
vez gera uma denuncia ao proprio campo com Duchamp, acentuando por um lado a sua
especificidade e, por outro a sua heterogeneidade, visto que qualquer objeto é suscetivel de se

tornar uma obra de arte,

uma vez que a propria logica de uma reago contra o Impressionismo faz com que,
paradoxalmente, leve as Ultimas conseqiiéncias a afirmac¢do da autonomia da arte e
do artista, a arte pds-impressionista — cubismo, construtivismo, expressionismo,
dadaismo ou surrealismo — exige categoricamente do espectador uma disposigdo
propriamente estética que antes lhe era exigida de maneira condicional
(BOURDIEU, 2001, p.274).

Assim como Bourdieu, Cristina Freire (1999, p.35-39) destaca a importancia do
valor atribuido as exposi¢des de arte e 0 museu como lugar sagrado, Freire ao analisar a arte
conceitual no museu enquanto linguagem contemporanea discute o valor de exibi¢do, que
também se fundamenta no paradoxo gerado pelo desenvolvimento da arte moderna, ja que, as
defini¢des de arte sdo frageis e cambiantes, a legitimacgdo cultural (o batismo da obra) passa
pela situacdo de exposicao.

Esse valor de exibicdo agregado as coisas as torna obras de arte, condicdo que ja
havia sido antecipada por Walter Benjamin no ensaio 4 Obra de Arte na Epoca de sua
Reprodutibilidade Técnica: “(...) seria possivel reconstituir a historia da arte a partir do
confronto de dois polos no interior da propria obra de arte e ver o conteiido dessa historia no
peso conferido seja a um podlo seja a outro. Os dois pdlos sdo o valor de culto da obra e seu
valor de exposi¢do (...)” (BENJAMIN, 1985, p.173). Ou seja, a passagem do valor de culto ao
valor de exposi¢ao transforma os modos de produgao e recepgao da arte, que passam da esfera
religiosa (culto) a praxis politica (exibigao).

Associado ao valor de exposicao, o espaco deve ser projetado e idealizado para que o
publico se ambiente e vivencie esse local como sendo realmente sagrado, para tanto os
museus criam seus proprios discursos, de acordo com a visualiza¢do da obra e a sua relagdo
com o espaco fisico. Uma idéia central nos ensaios que compdem o livro “Sobre as ruinas do
Museu” de Douglas Crimp (2005) ¢ a de que o significado de uma obra de arte se constroi
tendo como referéncia suas condigdes institucionais de formulacdo. Crimp também menciona
sobre a re-significacdo do museu como espaco de arte, nas quais os artistas pos-modernos

discutem que originalidade e autenticidade sao produtos do discurso do museu, ou seja, “o
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significado da obra ¢ uma funcdo da relacdo da obra com o lugar em que estd exposta” essa
relacdo veio a ser conhecida como especificidade de espaco (CRIMP, 2005, p.18).

A especificidade de cada museu depende dos artistas selecionados e do periodo de
producdo escolhido para compor a mostra, mesmo que o foco da pesquisa ndo seja aprofundar
a poética de cada artista e suas diferentes fases, ¢ possivel identificar em cada museu visitado
em Curitiba, no periodo proposto’, uma politica propria. Retomando a problematica inicial®
que incluia mapear a producdo masculina e feminina vinculada nos museus de Curitiba: Oscar
Niemeyer (MON), Museu de Arte Contemporanea (MAC-PR) e Alfredo Andersen (MAA), os
trés espacos se colocam como legitimadores da arte.

No MON, os artistas ja sdo consagrados pelo campo artistico, ¢ muitos deles ja
falecidos ou com uma carreira com mais de trinta anos de atuacdo; no Museu de Arte
Contemporénea do Parand’ a selecdo priorizava artistas em inicio de carreira artistica e/ou
formandos dos Cursos Superiores de arte vigentes em Curitiba-PR, com a meta de possibilitar
uma abertura no campo da arte — serve de referéncia o titulo dado a mostra: “Possiveis
Conexées”. E, no Museu Alfredo Andersen'’ cujo proposito principal era divulgar a produgéo
do grande mestre ou mesmo os artistas locais j& inseridos institucionalmente — parte do

periodo analisado contemplava as obras do acervo da instituigao.
2.1.1 O museu como espago de consumo

Para Bourdieu, os bens culturais articulam dois campos relativamente independentes,

o campo da producdo e o campo do consumo. No caso da produgdo dos bens culturais, a

7O processo de pesquisa ¢ feito de comegos e reinicios, de escolhas e recortes, o artigo tinha como recorte
inicial a divisdo em trés blocos: mostras de janeiro a junho de 2008, mostras de julho a dezembro de 2008 e
mostras com abertura apos dezembro de 2008. Porém serdo analisadas apenas as exposi¢des do MON durante o
ano de 2008, no comparativo com a “Academia” e a “Escola”, sendo que, os apontamentos sobre 0o MAC/PR ¢ o
MAA referem-se as exposicdes realizadas durante o segundo semestre de 2008.

S A proposta era analisar as exposi¢des dos museus de Curitiba durante o 2° semestre de 2008 e o ano de 2009,
totalizando 18 meses.

? Serviram de fonte as seguintes mostras: a) 1 + 1 = 2 propostas contemporaneas - Ana Brengel e Juliana Gisi;
Acaso e intencionalidade Annete Skarbek. 29 de maio a 13 de jul. de 2008. b) Anatol Wladyslam e uma outra
abstracdo. 26 de jul. a 21 de set. de 2008. ¢) Espacamento - Marina Camargo. 27 de nov. a 25 de jan. de 2009. d)
Estado-cegueira Claudia Zimmer / Estado-escuta Raquel Stolf. 23 de out. a 23 de nov. de 2008. ¢) PLENO
André Rigatti - PESO Julia Amaral e Aline Dias. 17 de jul. a 24 de ago. de 2008. f) Possiveis Conexdes. 08 de
out. a 01 de fev. de 2009. g) Voluvel. 04 de set. a 12 de out. de 2008.

' Foram utilizados os dados referentes as seguintes mostras, a saber: a) Alfredo Andersen - A rua do artista;
Valdir Francisco - Impressoes Ludicas; Lina Iara - Somos multiplas e nossos sapatos também; Tania Machado -
Feminino - visdes da fémea. 16 de jul. a 31 de ago. de 2008. b) Conversando com Einstein - Karina Marques;
Fluxo de Gravagdo - GRUPO SALA; Quase Giba - Gilberto Kosiba; Alfredo Andersen - Atelier do Mestre. 10
de set. a 22 de out. de 2008. c) Multiplas Linguagens. Juliane Fuganti e Marcelo Conrado; Artista convidada
Dulce Osinski; Alfredo Andersen - Desenhos e Fotografias; Produgdo Propria — Atelier de arte. 28 de maio a 06
de jul. de 2008.
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relacdo entre oferta e demanda tem uma forma particular, visto que a oferta exerce sempre um
efeito de imposicdo simbolica. Sendo assim, os gostos realmente efetivados dependem do
estado do sistema dos bens oferecidos, ao mudar os bens oferecidos alteram-se também os
gostos“.

Tanto a disposi¢do culta quanto a competéncia cultural vivenciada através dos bens
consumidos ¢ do modo em que ¢ consumido variam de acordo com a categoria de agentes e
também em fung@o da sua aplicabilidade, desde a pintura ¢ a musica, até o vestuario, o
cardapio e o mobilidrio, bens que por sua vez estdo vinculados aos mercados, as atividades
escolares e extra-escolares em que sdo oferecidas aos agentes. Bourdieu (2007, p.18)
menciona dois fatos relacionados a aquisi¢do ou ndo, da disposicdo culta e da competéncia
cultural: primeiro, a estreita ligagdo entre a pratica cultural e o capital escolar, e segundo, a
origem social. Sendo assim, o que € ofertado tanto pelo museu quanto pelo sistema de ensino:
academia e escola, contribuird para a formacdo do gosto e o imaginario do publico, pois
ambos estdo vinculados ao repertério de imagens disponiveis.

O consumo dos bens culturais mais legitimos ¢ um caso particular de concorréncia
pelos bens e praticas raras, cuja particularidade depende mais da oferta (produtores), que da
loégica da demanda e dos gostos (consumidores). A reintegracdo dos consumos estéticos no
universo dos consumos habituais permite lembrar que o consumo de bens pressupde uma
apropriacdo — em graus diferentes segundo os bens e os consumidores (BOURDIEU, 2007, p.
95).

Ao pesquisar o publico dos museus de arte da Europa, Pierre Bourdieu e Alain
Darbel, explicitam que o consumo cultural, no caso, a pratica de visitar museus, ¢ produto da
educacdo via acdo escolar, ou seja, a freqliéncia dos museus aumenta na medida em que o
nivel de instrucdo ¢ mais elevado e que o acesso as obras culturais € privilégio da classe culta
(BOURDIEU, 2003, p.37 e p.69).

Ainda sobre o consumo, Canclini enumera trés vertentes de estudos: a racionalidade
econdmica, a racionalidade sociopolitica interativa e a racionalidade consumidora; a terceira
prioriza os aspectos simbdlicos e estéticos da racionalidade consumidora, ou seja, 0 consumo
como lugar de diferenciagdo e distingdo entre as classes € os grupos — além dos textos de
Pierre Bourdieu, outros autores abordam o mesmo enfoque, dentre eles: Arjun Appadurai e

Stuart Ewen.

"o que ¢é ofertado pelas galerias de arte, em Curitiba-PR, contribui para a formacdo do que o publico ira

consumir e, vice-versa. Ver: VAZ, Adriana. Gostos e Preferéncias na apreciagdo do objeto artistico. In: ANAIS
- IV Férum de pesquisa cientifica em arte. EMBAP. Curitiba, 2006. p.98.
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Antes de retomar as duas outras correntes de analise, Canclini elabora uma
conceituagdo global do consumo incluindo os processos de comunicagdo e recepcao de bens
simbolicos, partindo da seguinte definicdo: “o comsumo é o conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriagdo e os usos dos produtos” (CANCLINI, 1997,
p. 53). Na perspectiva desta definicdo o consumo ¢ compreendido, sobretudo pela
racionalidade econémica, sob este aspecto ndo se prioriza as necessidades ou os gostos
individuais que determinam o que, como e quem consome; € sim, como um ciclo de produ¢ao
e reproducdo social: que se inicia com a geracdo de produtos, onde se realiza a expansdo do
capital e finaliza com reproducdo da for¢a de trabalho (CANCLINI, 1997, p. 53).

No entanto, a racionalidade de tipo macrossocial definida pelos agentes econdmicos
ndo ¢ a unica que modela o consumo, algumas correntes da antropologia e da sociologia
urbana manifesta uma racionalidade sociopolitica interativa. O consumo diz Manuel Castells,
citado por Canclini, “é um lugar onde os conflitos de classes, originados pela desigual
participagdo na estrutura produtiva, ganham continuidade através da distribuicdo e
apropriagdo dos bens” (CANCLINI, 1997, p. 54). Consumir ¢ participar de um cendrio de
disputas por aquilo que a sociedade produz e pelos modos de usa-lo. Logo, admite-se que no
consumo se constroi parte da racionalidade integrativa e comunicativa de uma sociedade.

Com o intuito de mostrar a vinculag@o entre a crise das megacidades e a crise do
conhecimento social, Canclini na sua pesquisa sobre o consumo cultural na cidade do México,
no Distrito Federal, realiza uma enquéte com 1.500 residéncias. Dentre os resultados
identificados, aponta: primeiro, o baixo uso das instalagdes culturais pﬁblicaslz; segundo,
respondendo o que as pessoas fazem nos dias de semana além do trabalho ou do estudo, a
maioria dos habitantes do Distrito Federal em vez de usar a cidade em seu tempo livre, prefere
ficar em casa, ou seja, nos fins de semana, a maior parte da popula¢do dedica seu tempo
“livre” retirando-se na vida do lar.

Com base na questdo: “Por que as massas vdo pouco aos espetaculos?” — que de
certo modo atende ao modelo de museu como espetaculo no seu perfil hierarquizado —, de um
lado, existe uma tendéncia internacional para que decres¢a a participacdo em instalagoes

publicas e cresca a audiéncia da cultura a domicilio; por outro lado, além das desigualdades

20 comportamento do piiblico em relagio a diversas praticas culturais foi objeto da pesquisa sobre o I1 festival
da Cidade do México — maior evento cultural da cidade, realizado em agosto de 1990. O publico do total dos
espetaculos coincidiu com os 10% da populagdo que afirmavam usufruir regularmente das instituigdes ou
eventos publicos, paralelo feito em relagdo a pesquisa sobre o consumo no Distrito Federal (CANCLINI, 1997,
p. 80-81).
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econdmicas e educacionais que limitam o acesso da maioria a muitos bens culturais, na
capital mexicana soma-se a desigualdade geografica. (CANCLINI, 1997, p. 77).

Portanto, a falta de interesse de setores populares em exposicdes de arte, teatro ou
cinema experimental justifica-se: primeiro, ao fraco capital simbodlico de que dispde para
apreciar estas mensagens somadas as desigualdades educacionais e distribuicdo residencial
dos habitantes; segundo, a fidelidade de cada integrante dos diversos grupos no sentido de
pertencimento. A separag@o entre grupos hegemonicos e subalternos ja ndo se apresenta como
oposicdo entre o nativo e o importado, ou entre o tradicional e 0 moderno, mas como adesao
diferencial a subsistemas culturais de diversa complexidade e capacidade de inovacao
(CANCLINI, 1997, p. 61-64).

O consumo de bens e de mensagens substitui os velhos codigos de pertencimento
como os da etnia, da classe ou da nagdo em que se nasce. Uma nagdo ndo ¢ mais definida
pelos limites territoriais ou por sua historia politica, sobrevive como uma sociedade
hermenéutica de consumidores, cujos habitos tradicionais se mesclam com as informacgdes
que circulam nas redes internacionais. As necessidades culturais das grandes cidades
requerem politicas multissetoriais, adaptadas a cada zona, estrato econdmico, grau de
escolaridade e faixa etaria, o que usualmente denomina-se “publico”.

Nao existe um tUnico publico, nem mesmo as elites e os segmentos populares
constituem um todo homogéneo. Hoje, a industria cultural ¢ o principal recurso para se
promover o conhecimento reciproco e a coesao entre diversos organismos € grupos em que se
fragmentam as grandes cidades. Canclini (1997, p. 82-83) conclui em sua pesquisa que ndo
existe um unico publico de cultura no México, e também que programas como o “Festival”,
ndo consegue integrar todos os publicos, existe unidade ¢ apenas para a imprensa e para o
governo, e nao para os cidadaos.

Observa ainda, a perda do uso publico de espagos emblematicos e a progressiva
substitui¢do da assisténcia a espetaculos e encontros em lugares publicos pelo consumo do
radio, televisdo e video dentro do lar. Na cidade do México, a diferenca entre o uso dos
espagos institucionalizados (10%) em comparagdo ao consumo da televisao (95%) revela uma
reorganizacdo dos habitos culturais cada vez mais direcionados as mensagens audiovisuais
que sao recebidas em casa e expressam codigos internacionais de elaboragdo simbodlica,
discussao feita por Canclini tendo em vista a questdo do territorio e do nacional em relagdo a

desterritorializagdo e do internacional (CANCLINI, 1997, p. 111).
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Considerando, de um lado, a pesquisa feita por Bourdieu, em que o publico que
freqlienta os museus de arte na Europa ¢ altamente escolarizado”, e por outro, as colocagdes
de Canclini sobre o predominio do lazer atribuido a atividades domésticas e ndo a espagos
culturais institucionalizados; bem como, as novas fun¢des atribuidas ao museu: a nova
museologia, no sentido de atribuir ao publico o foco da sua pratica. Deste modo, com a
valorizagdo do receptor, a arte ndo € apenas produto da criacdo do artista ou das politicas
institucionais e trocas simbolicas entre pares, mas sim, atos de consumo. “A arte deixa de ser
representada por caracteristicas selectivamente presentes em alguns produtos, para se tornar
colecgdo de actos de consumo” (TOTA, 2000, p.24).

Cada sociedade dispoe de instituigdes para recordar e instituigdes para ndo esquecer,
os museus na sociedade contemporanea se encaixam na segunda categoria, “os museus sao
um lugar para ndo esquecer, um armazém da memoria onde se tragam as identidades étnicas,
as classificagdes historicas e naturais, onde se inscrevem e reescrevem o passado € o presente

das nagdes” (TOTA, 2000, p.123).
2.1.3 O museu como espaco de comunicagao

As formulagdes teodricas sobre a “nova museologia” foram conquistadas
gradativamenteM, ou seja, suas fundamentagdes giram em torno do papel social dos museus,
em particular, do seu papel pedagogico e da sua relagdo com o publico. A mesa-redonda de
Santiago, em 1972, foi importante para delinear as bases conceituais e filosoficas do que se
denominou posteriormente Movimento da Nova Museologia. Dentre os principios basicos € a
caracterizacdo das agdes do movimento, “o marco mais significativo da evoluc¢do do processo
museoldgico na contemporaneidade: a passagem do sujeito passivo e contemplativo para o
sujeito que age e transforma a realidade” (SANTOS, 2008, p.84).

Pautada no didlogo, sendo o “mundo vivido” o espaco social onde sera realizada a
razdo comunicativa, a nova museologia propde o reconhecimento das identidades e das
culturas de todos os grupos humanos; a utilizacdo da memoria coletiva como referencial

basico para o entendimento e transformacao da realidade; bem como, o desenvolvimento de

" No caso italiano, TOTA (2000, p.143) menciona que o perfil tragado por Bourdieu e Darbel, ha trés décadas
ainda prevalece, o museu ainda ndo desempenha seu papel social, que potencialmente lhe compete, ou seja,
ainda ndo atua como “agéncia de democratizagao, de legitima arena de recomposi¢do dos conflitos sociais”.

4 Acontecendo nas reflexdes feitas nas instituigdes como a Unesco e Icom, basta verificar os documentos
produzidos nos encontros de 1958 e 1971. (SANTOS, 2008, p.74).



R.cient./FAP, Curitiba, v.4, n.1 p.1-19, jan./jun. 2009 10

acOes museologicas considerando como ponto de partida a pratica social e ndo as colegdes;
entre varias outras atribuicdes.

A pratica museologica ancorada no didlogo elege a comunicagdo como outra entre
tantas fungdes atribuidas ao museu: reconhecimento das identidades, preservacdo e uso da
memoria coletiva, espago da pratica social. Marilia Xavier CURY (2005, p.9) destaca a
exposicdo como o elo entre a institui¢do e o publico: “se a primeira fungdo da instituicdo
museu foi coletar artefatos culturais, e a segunda, pesquisa-los, contemporaneamente sua
funcdo principal ¢ a de comunicag@o”. Nesse sentido, “a principal forma de comunicagdo
museologica ¢ a exposicao” (CURY, 2005, p. 9).

Isso implica que o publico é o agente de mudanga no campo da nova museologia,
entretanto, considerando que existem coddigos especificos do campo da arte e da cultura a
serem decodificados, questiona-se, na pratica: que publico realmente freqiienta os museus de
Curitiba? Teoricamente, pode-se dizer que a freqiiéncia de museus obedece a uma logica da
comunicag¢do, o museu propoe uma informacao que pode ser direcionada a qualquer visitante
que consiga compreender a mensagem transmitida, a assiduidade implica no dominio do
codigo utilizado e na ades@o de um sistema de valores, de acordo com Bourdieu (2003, p.113-
114) a informagao oferecida pelos museus franceses corresponde ao nivel do vestibular.

Seguindo a l6gica da comunicagdo: emissor — mensagem — receptor, a mensagem € o
elo entre o museu e o publico, ou seja, entre 0 emissor e o receptor, por conseguinte, as leis
que regem a recepcdo das obras de arte constituem um caso particular das leis de difusdo
cultural, nesse caso, independente da natureza da mensagem a recepcdo depende dos
esquemas de percepcdo e de pensamento dos receptores (BOURDIEU, 2003, p.118-119).

As pesquisas de recep¢do abrangem a relagdo obra-publico-obra em que o processo
de comunicagcdo ndo estd na mensagem e sim na interacdo entre objeto e observador, de

maneira ciclica. Para Gombrich,

Toda a comunicacdo consiste em ‘fazer concessdes’ ao conhecimento da pessoa
que recebe. E ditada pelo contexto e pela consisténcia das possiveis interpretagdes
alternativas que t€m de ser postas de lado. A identificagdo do observador com o
artista deve encontrar sua contrapartida na identificagdo do artista com observador.
(2007, p.196)

Os elementos que contribuem para definir o grau de oferta dos museus sdo: os tipos
de obras apresentadas e o tipo de apresentacdo. O museu diversificando as obras expostas
conseguird atrair publicos diferentes. Se a classe popular e a classe média ndo detém os

codigos da arte culta, a disposi¢do a freqiientar os museus estara condicionada ao modelo de
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exposicdo por eles ofertada ja que, segundo Bourdieu (2003, p.135), “o tipo de exposicdo
define o publico”.

Dentre as escolhas dos museus, de um lado, ao expor objetos que fazem parte da
estética cotidiana conseguira atrair os visitantes da classe média, justamente porque o gosto e
a percepgdo dessas classes priorizam os objetos que possuem uma significacdo 1til, tais como:
moveis, porcelanas, objetos histdricos, objetos de folclore, e até mesmo, etnoldgicos. De
outro, 0s objetos da arte “nobre”, como a pintura ¢ a escultura, servem de contemplacdo a
classe culta para as quais o deleite estético tem sua finalidade em si mesmo.

A maneira de baixar o nivel de apresentagdo de uma obra consiste em fornecer as
informagdes para que o publico a compreenda, seguindo um modelo da comunicacio
pedagogica racional. Esse tipo de contemplacdo é considerado inferior por aqueles que ja
detém os codigos da cultura erudita, tendo em vista que a informacao historica ou técnica iria
suprir as expectativas dos membros das classes médias, por atribuirem mais importancia ao
interesse educativo do que estético (BOURDIEU, 2003, p.141-142).

A escolha das obras expostas ¢ o tipo de apresentagdo dependem da acdo dos
dirigentes dos museus, podendo se adotar duas politicas objetivamente possiveis: primeira, a
posicao conservadora que tende a preservar o carater aristocratico do museu e do seu publico;
segunda, a posi¢do pedagogica cujo proposito € realizar acdes e exposigdes que facilitem o
acesso ao museu atraindo as classes populares.

A posicdo de Bourdieu (2003), de que o tipo de exposi¢ao classifica o publico,
coincide com a colocagdo de Ortega y Gasset (2005, p.22-26) ao caracterizar que a “nova
arte”, ou melhor, a arte de hoje, do ponto de vista socioldgico, divide o publico em duas
categorias: “os que a entendem e os que ndo a entendem”. E ainda, “para a maioria das
pessoas, o prazer estético ndo ¢ uma atitude espiritual diversa em esséncia da que
habitualmente adota no resto da sua vida”. O grande publico interpreta a arte como interpreta
a vida, com suas expectativas, angustias, realizacdes e frustracdes. A arte de hoje ao abstrair
os elementos humanos que caracterizavam a produgdo romantica e naturalista tdo aceita pela
massa dos homens, ¢ uma “arte artistica”. Portanto, questiona-se: na arte contemporanea que

os objetos do cotidiano se transformam em arte, qual ¢ a percep¢ao do publico?
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3 AS INSTITUICOES COMO ESTRUTURA DE GENERO: DO MUSEU A SALA DE
AULA

Com o inicio da pesquisa empirica pode-se constatar a diversidade de politicas
culturais adotadas em cada museu: MON, MAC/PR e MAA. Em fungfo tanto dos perfis de
cada museu quanto do tempo de realizagio da pesquisa’ foi modificado o seu recorte,
optando-se em discutir as exposigdes do MON fazendo um paralelo entre as artistas
vinculadas ao museu e as selecionadas pelo Instituto Rede Arte na Escola, poélo
UNICENTRO, Campus Santa Cruz, Guarapuava-PR, em particular as pastas do material [arte
br]; bem como, a produgdo feminina que compunha o Livro Didatico - Arte no Ensino Médio.

Manteve-se o foco na produgdo feminina, porém com o intuito de mapear qual o
caminho percorrido entre o museu e a sala de aula, quais nomes estdo presentes nesses trés
eixos de consagracdo, ou seja, qual o repertorio visual fornecido ao publico escolar em
localidades distantes dos centros urbanos, que em geral ndo possuem museus de arte em suas
cidades e nem mesmo laboratorios de informatica para o uso da internet. O Museu, a
Academia e a Escola representam espagos simbodlicos e exercem varias fungdes na triade:

artista-obra-publico, dentre elas, a de género.

A abordagem feminista parte de uma definicdo do museu como texto para proceder
depois a sua desconstrucdo, revelando a sua natureza fortemente sexuada. Nao se
trata de uma analise que tenha por objecto exclusivamente os conteudos das
mostras e exibigdes museoldgicas, mas diz respeito principalmente aos modos que
regulam a producdo de significados (isto ¢, dos artefactos mentais dos visitantes)
(TOTA, 2000, p.144).

A producdo de significados produzidas em varias instituicdes, dentre elas, as que
promovem o saber, ¢ controlada tanto pelas relagdes que desempenha no campo politico e
social quanto em fungio dos seus agentes que atuam como intermediarios culturais'®. A
consciéncia de que a representagdo museologica nao ocorre num espago vazio — nem a
Academia, nem a Escola — mas no interior de disputas politicas e sociais possibilita refletir as

TN A 17
instituigdes como estrutura de género .

'3 O vinculo com a UNICENTRO se mantém como grupo de pesquisa, encerrando o Projeto de Pesquisa Isolado
(PQD) referente ao periodo de julho a dezembro de 2008.

' Na produgio de vanguarda, a atuacio dos intermediarios culturais ¢ tio importante quanto a propria obra.
Ver: VAZ, Adriana. Os caminhos para o artista de vanguarda. In: ANAIS — III Forum de Pesquisa cientifica em
arte. EMBAP. Curitiba, 2005. p. 220 e 221.

7" Anna Lisa TOTA (2000, p.123-148), atribui o museu: como objeto socioldgico, como tecnologia da memoéria,
como tecnologia da identidade, e por ultimo, destaca-se como estrutura de género.
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Nas exposi¢des vinculadas no MON no primeiro semestre de 2008 — 15 de fevereiro
de a 30 de junho —, todos os artistas sdo homens, a saber: J. Borges, Roberto Linsker, Eduardo
Frota e Cildo Meireles, exceto a mostra “Ex-votos memoria e devo¢do” que marca o periodo
anterior ao Renascimento, caracterizada como arte popular formada por autores
desconhecidos, producdo existente antes da defini¢do do que ¢ arte e artista. Segundo Arthur
Danto a producdo contemporanea denomina-se poOs-historica, em que a arte como historia
ordenada por periodos e estilos surge no Renascimento e termina por volta de 1980.
Atualmente tudo pode ser arte, o artista faz da apropriagdo seu processo de criacdo cuja fonte
primeira € a propria historia da arte, usando-a para compor obras que resgatem o artista e seu
cotidiano ou mesmo o artista como referencial da sua propria produgao.

Analisando exposi¢des no MON, de fevereiro a dezembro de 2008, contata-se que
num total de vinte e trés mostras — com excecdo da exposicdo “Ex-vofos”: quatro foram
coletivas'® expondo producdes de ambos os gé€neros; doze exposicdes com produgdo de
artistas homens em contraponto a trés de artistas mulheres somada a exposi¢do do casal
Albers (Anni e Josef); e, duas que ndo entraram na analise do artigo'. Tarsila do Amaral,
Niobe Xand6 e Yolanda Mohalyi, representam a producdo feminina no MON — considerando
o recorte da pesquisa.

Como mencionado anteriormente, Bourdieu (2007, p.18) enumera dois fatos
relacionados a disposicdo culta e a competéncia cultural: primeiro, a estreita ligacdo entre a
pratica cultural e o capital escolar, e segundo, a origem social. A formagao do publico frente a
apreciacdo de objetos artisticos e a pratica em si, dependem segundo o autor tanto da origem
social quanto do capital escolar, ou seja, a escola exerce um papel importante no gosto que
por sua vez esta relacionado ao repertdrio oferecido. Ao comparar as exposi¢des vinculadas
aos museus com o material didatico utilizado no Ensino Médio, bem como a formacgdo
continuada ofertada para professores generalistas que participam do programa Arte na Escola,
polo UNICENTRO/PR, amplia-se a discussao ja constatada do distanciamento entre a
academia e o mercado comercial. Questiona-se entdo: Qual o repertério de imagens
trabalhadas no Ensino Médio? E dentre elas, qual percentual representa a produgdo feminina?

O quadro 01 e¢ 02 (em anexo) traz a listagem dos doze cadernos de atividades

elaborados pelo Instituto Arte na Escola, denominado [arte br], tendo como curador Paulo

'8 A saber: 1) Arte do Japdo: do Moderno ao Contempordneo (24/06/08 a 05/10/08); 2) Poética da Percepgio
questdes da fenomenologia na arte brasileira (02/09/08 a 30/11/08); 3) Nise da Silveira Caminhos de uma
psiquiatra rebelde (25/10/08 a 08/03/09); 4) Katalogue XXL New Art (25/10/08 a 25/01/09).

0O recorte da pesquisa analisou as mostras inauguradas até 12/12/2008, excluindo duas exposic¢des: 1) “Paula
Modersohn Becker e os artistas de Worpswede” (13/12/08 a 08/02/09) e 2) “Antigas Origens Ceramicas do
Sudoeste” (13/12/08 a 12/04/09).
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Herkenhof, dentre os trinta e seis artistas citados apenas trés sdo mulheres: Djanira, Tarsila do
Amaral e Claudia Andujar. Cabe destacar que a produ¢do desse material didatico contou com
a parceria dos seguintes museus: Museu de Arte de Belém, Museu de Arte de Brasilia, Museu
de Arte Contempordnea de Goias, Museu de Arte do Rio Grande do Sul Ado Malagoli,
Museu de Arte de Santa Catarina, Museu Alfredo Andersen, Museu de Arte de Sdo Paulo,
Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo, Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro, Museu
Nacional de Belas-Artes, Museu de Arte Moderna Aloisio Magalhdes, Museu de Arte
Contemporanea do Ceara.

O livro didatico aborda contetidos em artes abrangendo as areas de teatro, danga,
musica e artes visuais, no entanto, o artigo relaciona somente os artistas vinculado as artes
visuais, que desenvolvem seus processos criativos em pintura, escultura, desenho, fotografia,
body art, performance, instalagdes e obras conceituais. A maioria dos artistas e obras engloba
do periodo renascentista até a arte moderna®’, sendo poucas as obras ditas contemporaneas ou
conceituais, dentre elas: Fakir Musafar com a obra Ritual / performance de suspensdo, Daniel
de Carvalho com a obra Mulher azul e vermelha, Body art e Fotografia (2005), Oldenburg
com Hamburguer Gigante (1962), Marcel Duchamp trazendo como apropriagdo a Mona Lisa
de Da Vinci com a obra Bigode e Barba de L.H.O.0.Q (1941).

No que se refere a produgdo feminina sdo citados os nomes de Anita Malfatti e Zina
Aita como integrantes do Modernismo no Brasil juntamente com Ferrignac, J. F. de Almeida
Prado, John Graz, Martins Ribeiro e Vicente do Rego Monteiro representantes da pintura, e
em escultura: Victor Brecheret e W. Haaberg. Sendo que, Anita Malfatti com a obra 4 Boba
(1925) e Tarsila do Amaral com as obras: Vendedor de Frutas (1925), Abaporu (1928),
Operarios (1931) e Segunda Classe (1933) sdo as tnicas que aparecem no Livro Didatico.

Esse estudo pretende preencher uma lacuna na produgdo artistica contemporanea ao
trazer a luz um tema que muitas vezes permanece a margem do discurso cientifico: a
producao das artistas mulheres em contraponto a otica masculina, que mostrara diferencas e
particularidades dos agentes sociais deixando de prevalecer apenas uma posi¢do machista.
Sendo assim, mais do que mapear a producdo plastica das mulheres na arte, a pesquisa
confrontou outros espacos de legitimacdo contribuindo na reflexdo de como se constitui o
repertorio imagético do publico tendo como referéncia o museu, a academia via formacao

continuada ¢ a sala de aula por meio do livro didatico. Confirmando a hipétese articulada por

20 .. .- . . .
Priorizando o suporte bidimensional e a pintura como linguagem.
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Tota (2000, p.52-53), os canones artisticos e estéticos que além de terem uma natureza
institucional, sd3o em parte, “determinados pelos media”, ou seja, “os museus, 0s
monumentos, mas também o cinema, a musica e o teatro sdo media e, nessa qualidade, meios

autorizados de comunicacao e constru¢do da realidade social” (TOTA, 2000, p.99)

CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se entdo que no percurso entre o museu ¢ a sala de aula foi infimo o nimero
de artistas mulheres que representam o campo da arte, visto que, nos trés espacos de
consagracao aparece apenas a artista Tarsila do Amaral; e que os periodos da historia da arte
universal e brasileira no que diz respeito as artes visuais prevalece o periodo renascentista e
moderno da arte, ficando a producdo contemporanea uma meta a ser ainda conquistada, ou
seja, o repertorio visual fornecido pelo Livro Didatico e pelo Instituto Arte na Escola’' em sua
maioria privilegia esse recorte historico, ja o museu amplia seu repertorio vinculando outras
possibilidades artisticas, como videos, instalagdes, obras conceituais, etc.

Reiterando, que toda a sociologia da arte nasce da interseccdo entre aquilo que o
artista inscreve no produto e aquilo que nele inscrevem o consumidor, o leitor, o espectador
(TOTA, 2000, p.24). Se de um lado, o museu precisa cativar um publico mais abrangente, por
outro, representa o lugar que se consome e reativa a memoria, “a memdoria torna-se assim uma
arena negocial altamente conflitual, em que os diversos actores sociais se movem segundo
dindmicas contrastantes e 0 museu torna-se o lugar, o espaco institucional no interior do qual
¢ possivel exprimir esses conflitos” (TOTA, 2000, p.135) — conflitos presentes nos diversos

campos de atuacdo, a exemplo da Academia e da Escola.
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ANEXOS

FONTE - EXPOSICOES REALIZADAS NO MON - 2008

. Antigas Origens - Ceramicas do Sudoeste Americano. 13 de dez. a 12 de abr. de 2009.
. A arte de J. Borges - Do cordel a xilogravura. 15 de fev. a 04 de maio de 2008.

. Arte do Japdo - Do Moderno ao Contemporaneo. 24 de jun. a 05 de out. de 2008.

. Bacon, Freud e Moore - Figuras e estampas. 12 de abr. a 10 de ago. de 2008.

. Cildo Meireles - Algum desenho. 25 de mar. a 08 de jun. de 2008.

. Démarche - 30 anos de pintura. 20 de set. a 22 de fev. de 2009.

. Eduardo Frota - Intervencdo em Transito — carretéis. 25 de mar. a 08 de jun. de 2008.

. Ex-votos - Memoria e devogdo. 25 de mar. a 08 de jun. de 2008.

O 00 I O L K~ W N =

. Fotografia como memoria - German Lorca. 12 de jun. a 12 de out. de 2008.

—_
=]

. Iberé Camargo - Moderno no Limite. 17 de set. a 30 de nov. de 2008.

—
—

. Julio Quaresma - Homem.com-se. 24 de abr. a 03 de ago. de 2008.
. Mar de homens - Roberto Linsker.16 de fev. a 01 de jun. de 2008.
. Niobe Xando - Mostra antologica. 18 de out. a 01 de mar. de 2009.

—_—
DOwW N

. Nise da Silveira - Caminhos de uma psiquiatra rebelde. 25 de out. a 01 de mar. de 2009.

[
93]

. Oscar Niemeyer - Trajetoria e producao contemporanea 1936-2008.

Ju—
(o)

. Osgemeos - Vertigem. 04 de out. a 01 fev. de 2009.
. Katalogue XXL - New Art. 25 de out. a 25 de jan. de 2009.
. Paula Modersohn Becker ¢ os artistas de Worpswede. 13 de dez. a 08 de fev. de 2009.

e
O o0

. Poética da percepcdo. 02 de set. a 07 de dez. de 2008.
. Segall realista. 24 de abr. a 20 de jul. de 2008.
. Tarsila do Amaral - Percurso afetivo. 03 de jul. a 05 de out. de 2008.

N NN
N = O

. Viagens pela América Latina - Anni e Josef Albers. 29 de maio a 24 de ago. de 2008.

[\
W

. Yolanda Mohalyi - no tempo das bienais. 08 de nov. a 01 de fev. de 2009.

QUADRO 01 -[arte-br] - INSTITUTO ARTE NA ESCOLA - 2003
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PRODUCAO FEMININA E MASCULINA

ARTISTAS — OBRAS CADERNOS TEMATICA | N.
Eugénio Sigaud — Acidente de trabalho | Colher o pdo de cada | Trabalho 01
Djanira da Motta e Silva — Olaria dia
Sebastido Salgado — Sem titulo
Vicente do Rego Monteiro — Ceia | Além do jardim Religido 02
eucaristica
Rubem Valentim — Logotipos poéticos
da cultura afro-brasileira
Claudia Andujar — Sem titulo
Tarsila do Amaral — O Touro Mundos imaginados | Imaginario 03
Nelson Leirner — A-doragao
Francisco Brennand — Oficina Ceramica

QUADRO 02 - [arte-br] - INSTITUTO ARTE NA ESCOLA — 2003

PRODUCAO MASCULINA

ARTISTAS — OBRAS CADERNOS TEMATICA | N.
Alfredo Volpi — Passaro de papeldo Agora eu era Infancia 01
Iberé Camargo — Carretel azul
Miguel Rio Branco — Amat turn around
Cildo Meireles — Zero cruzeiro O outro lado da | Capital e| 02
Jac Leirner — Little pillow moeda Trabalho
Rubem Grilo — Malabarismo
Hélio Oiticica — B33 Bolide Caixa 18 Circuito Integrado Exclusao e | 03
Raimundo Cela — Retirantes Inclusao
Vik Muniz — Socrates Social
Lasar Segall — Navio de emigrantes De todos um pouco | Formagao 04
Alfredo Andersen — Duas ragas étnica
Mario Cravo Neto — Fabio
Eliseu Visconti — A Providéncia guia | Historia em torno da | Historia 05
Cabral historia
Alberto da Veiga Guignard — Noite de
Sdo Jodo
Jodo Camara — Retrato silencioso
Lucio Costa — Plano Piloto de Brasilia | Abre as asas sobre | Cidade 06
Livio abramo — Rio nos
Cristiano Mascaro — Viaduto do Cha
Candido Portinari — Festa de lemanja Entre o mar e a | Festa 07
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